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肌で感じたブラジルパワーの源！～ブラジル大使館訪問記～ 

 投資においては、今や主役の1つとなりつつあるブラジルですが、もっと皆さんに身近に感じていただ
きたい、との思いから、弊社社員がブラジル大使館で色々とお話を伺ってきましたので、その一部をご
紹介します。  

●ブラジルは集合体!? 
 ブラジルは牛、豚、鳥の生産量が世界トップクラス。
「皆さん肉料理はお好きですか？」と聞くと、駐日ブラジ
ル大使館の方は笑いながら、「そういうブラジルのイメー
ジが日本の方々にはあるようですね。実際は地域によって
様々なんですよ。」と。肉食中心なのは南部の話で、北部
は魚介中心、内陸部は川魚やフルーツなどを好むとのこと。
食事に限らず、文化や習慣なども地域によって大きく異な
るそうです。もともと国土に対し人口が少なく、日本をは
じめ世界中から移民を受け入れたため、ブラジルは人種の
るつぼです。ブラジルは、様々な人種、生活、文化の集合
体なんですね。 
 

●自動車・家電の人気ブランドは? 
 ブラジルの自動車販売台数は世界第4位（2011年）で
す。人気のブランドは、「フィアット」、「フォルクス
ワーゲン」、「ＧＭ」。では、家電の人気ブランドは?と
聞くと、「ＧＥ」。「日本製は高品質」というイメージが
あるものの、高価なので売れ筋には入っていない模様です。
ブラジルでは、所得水準の向上により中間所得層がますま
す拡大しているため、今後は日本製も人気ブランドになる
かもしれません。 
 
●教育熱心なのはどこの国も同じ!? 
 ブラジルの教育制度の特徴は、2部制です。小中学校は
午前と午後、高校と大学は昼夜の2部制で、働きながら学
校・大学に通うことはごく普通。大学進学率は「20％～
25％」とまだ低位で、日本の昭和30年～40年代と同じく
らいのイメージでしょうか？ブラジルの親の夢は、「子供
を大学に行かせ、よい仕事につき、安泰な生活をさせるこ
と」。日本の昭和を思い出させるエピソードでした。 
 多人種・多民族のミックスカルチャーを成長のエネル
ギーに、日本の高度成長を彷彿とさせるブラジル。ブラジ
ルのパワーをあらためて肌で感じた今回の訪問でした。 
 

駐日ブラジル大使館にて 
色彩豊かな壁画がお出迎えしてくれます 
（写真撮影：弊社社員） 

 

様々な人種が集まるブラジルの朝市 
活気と喧騒に満ちた朝市から1日が始まります 
（写真撮影：Afronaz Kauberdianuz） 
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