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皆さんは、「ミレニアル世代」という言葉をご存知でしょうか。１９８０年から
２０００年にかけて生まれた世代のことで、幼い頃からインターネットやソーシャルメ
ディアに慣れ親しんできた最初のデジタル世代でもあります。このミレニアル世代は、
家や車の所有にはあまり興味がない反面、旅行や衣料品、友人との外食などには、惜し
みなくお金を使うといった特徴があるそうです。また、オーガニック野菜やフィットネ
スにも関心が高い傾向が見られます。

こうした健康志向の強いミレニアル世代の消費活動を上手く取り込んでいるのが、ス
ポーツウェアメーカーのトップブランド「ナイキ」です。同社は売り上げの約５０％が
米国であり、中でもミレニアル世代のフットウェア、衣料の売り上げの伸びがけん引役
となっています。また、ソーシャルメディアを通じてブランドの親しみやすさを発信し
続けていることも、ミレニアル世代に人気が高い要因です。

移民流入なども影響し、ミレニアル世代は米国における労働者全体の約４１％に及ぶ
とみられ、さらに２０２５年には世界の労働者の７５％に達するとも言われています。
ミレニアル世代は、消費者としても労働力としても存在感を増しつつあり、今後の消費
スタイルの変化に注目が集まっています。
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