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上記はイメージとして掲載するものです。 

 ゴールドマン・サックス・グループが注目する若い世代層「ミレニアルズ（１９８０年
～１９９０年代生まれの１６歳～３５歳を指す）」は、世界の世代別人口で最大の層と
なっています。この世代はこれから給料アップといったライフステージを迎えるため、彼
らの嗜好・消費動向が世界に多大なるインパクトを与えるとみられています。 

（出所：国連, ゴールドマン・サックス・アセット・マネジメント  時点：2015年１２月現在） 

ジェネレーションZ ミレニアルズ ジェネレーションX ベビーブーマー シニア世代 

生まれ 2000～ 1980～1999 1965～1979 1946～1964 1933～1945 

年齢 ～１５ 16～35 36～50 51～69 70～82 

 注目されるミレニアルズの嗜好はベビーブーマー世代の若者とは傾向が異なるのをご存
知でしょうか。かつての若者は収入が増えると、マイホームや車を購入するのがステータ
スでした。一方でミレニアルズは「モノを買うこと」がステータスではなくなったと言わ
れています。というのも、ミレニアルズはリーマン・ショックといった不況を経験し、価
値の下がってしまうモノを所有するよりも「経験・体験」や「自分磨き」にお金をかける
ようになったからです。 

持ち家 車 

高級品・宝飾品 食へのこだわり シェアハウス 

旅行 スポーツ・エクササイズ 

ミレニアルズは経験・体験重視 
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検索結果の中から、予算や条件
を指定して比較。ホテルも自分
好みのところで予約しよう。食
事はホテルの外に行きたいな。 
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日常では体験できないことを経験したいな。 
 

旅先で撮っためずらしい写真をSNSでシェ
アしてコメントをもらうのも旅行の一つの
楽しみ！ 

旅行といえばツアーで定番の観光スポット
を巡るのが多いかな。 

 
旅先でおみやげを買うのも旅行のひとつの
楽しみだよね。 

Step1 
相談 

Step2 
比較 

Step3 
予約 

Step4 
準備 

Step1 
検索 

Step2 
比較 

Step3 
予約 

Step4 
準備 

旅行と言えば旅行会社のツアー。
旅行会社のデスクに行って話を
聞こう。 

パンフレットの中から行きたい
場所や旅程を比較。食事も全部
セットになっているほうが楽だ
な。 

ツアーを決めたら再度店頭に行
き、申込書を記入し予約完了。
後日郵送で日程表と飛行機のチ
ケットが届く予定。 

飛行機とホテルについては口コ
ミもしっかりチェックしてオン
ラインで予約。詳細はメールで
チェック。 

日程表とチケットが送られてき
たので自由行動の時のプランを
考える。ガイドブックは旅の必
需品。 

おすすめの体験ツアーやレスト
ランをインターネットで調べて
こちらもオンライン予約。自分
オリジナルの旅行が完成！ 

 たとえば、旅行ひとつとってもかつての若者とミレニアルズでは楽しみ方が異なるよ
うです。ミレニアルズはめずらしい経験や自分の嗜好に合った体験をするために現代な
らではのインターネットを使って旅行をカスタマイズする傾向が強いようです。かつて
の若者と比較をしてみましょう。 

かつての若者 ミレニアルズ 

オンライン旅行代理店で日程と
行先を入力して検索。旅先につ
いてはインターネットでチェッ
ク。 
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 ちなみに世界の旅行者数は11億8600万人にまで増加と年々増えており、2030年に
は18億人まで増加すると見込まれています（2015年時点予測）。今後は世代別人口で
最大の層であるミレニアルズが、旅行ビジネスをけん引することが期待されます。 

（億人） 

出所：世界観光機関（UNTWO）のデータを基にゴールドマン・サックス・アセット・マネジメント作成  
時点：2016年発行（2030年は2015年時点の予測） 

世界の旅行客数の推移 

 ミレニアルズの旅行といえば「スマホを片手に・・」がキーワードです。2015年
時点のスマートフォンユーザーは30億人と言われており、2020年までに54億人に
まで増大する予測もあります（出所：CCS Insight）。今後もミレニアルズの嗜好を
捉えるべくさまざまな旅行にまつわるサービスがインターネットを介して提供される
と考えられます。企業の成長には「ミレニアルズ」という重要なお客様を取り込める
かが肝となりそうです。 

〈おまけ〉幼き日のミレニアルズの夢が実現！ポケモンゲットの旅に注目！ 

Hotels.com(*1)による日本国内のミレニアル
ズを対象に実施した調査にて、回答者の86%
が次の旅先でポケモンＧＯを楽しみたいと答え
たそうです。ミレニアルズを中心に爆発的な
ヒットとなったポケモンＧＯは、位置情報を利
用しプレイするため旅先でも楽しめるほか、特
定の場所でしか出会えないポケモンも旅行先を
決めるポイントの一つになっているようです。
このように、若者の嗜好を捉えた商品や企画が、
社会の大きなトレンドをつくる一例として注目
されています。＊1：大手オンライン旅行予約サイト 

出所：Hotels.comのデータを基にゴー
ルドマン・サックス・アセット・マネジ
メント作成 
時点：2016年8月17日 

上記は経済や市場のデータおよび一時店における予想値であり、将来の動向を示唆あるいは保障するものではありません。経済、市場等に関する予測は資料作成時点の
ものであり、情報提供を目的とするものです。予測値の達成を保証するものではありません。 

順位 挑戦したいこと 

1 ポケモン探し（37%） 

2 豪華なレストランでの食事（32%） 

3 ウォータースポーツ（29%） 

4 ビーチで日光浴（27%） 

5 ポケモンを探しながらバーをはしご（22%） 

http://diamond.jp/articles/-

/90096 

http://prtimes.jp/main/html/rd/p/

000000010.000017857.html 
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