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消費市場として高い潜在力を有している成長国 *において、アパレル市場の伸びが目立ってき
ています。良好な人口動態を基盤に、個人所得の上昇、分割購入手段の確立、ネットショッピン
グの普及などが後押しとなり、現地企業のみならず、外資の企業による事業強化が相次いでいる
ためです。

人口１億人を突破しているメキシコでは、若者に人気の欧米系ファストファッションブランド
の進出が活発です。世界最大手のアパレルメーカーである米ＧＡＰは、メキシコを有望な市場と
位置付けており、２０１２年９月に初出店して以来、出店数は２０１４年５月時点で８３店舗に
まで増加 *2 。今後も戦略的な進出が予想されています。

また現在、世界の高級品購買客における中国人の割合は約３割にまで及び、欧米ブランドは競
うようにファッションショーにおいて中国人モデルを起用しています。米経済誌「フォーブス」
が発表した昨年の女性モデル長者番付では、中国人トップモデルのリュウ・ウェンが年収約430
万米ドル（約4億4千万円）で、初めて5位にランクインしました。ちなみに1位は7年連続ブラ
ジル人モデルのジゼル・ブンチャンです。

成長国の旺盛な消費力には引き続き期待が高まっています。特に今後消費の中心となる若年層
のファッションへの関心は大きく、欧米のアパレルブランドにとっても大きなチャンスになりそ
うです。

アパレル市場規模トップ２０ヵ国の市場成長率（2008年～2013年）

（出所）ユーロモニターおよびＧＳ証券のデータを元にＧＳＡＭ作成

1位の米国から20位のスウェーデンまで左から順に市場規模で表記

オレンジは成長国

（単位：％）

＊｢成長国｣とは、ゴールドマン・サックスが提唱する今後世界経済の成長を牽引するであろう8ヵ国(ブラジル、ロシア、
インド、中国、韓国、トルコ、メキシコ、インドネシア)を指す。

＊2グループブランド「Banana Republic」を含む。


